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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ   ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 02
«Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности»
1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы: 

Учебная практика по ПМ 02. «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности» является обязательной частью профессионального модуля основной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям).
Особое значение дисциплина имеет при формировании и развитии ОК 1 - 4, 6, 7, 10, 12, ПК 2.1 - 2.9, ЛР1, ЛР2, ЛР3, ЛР18, ЛР19, ЛР20, ЛР21
1.2. Цель и планируемые результаты освоения практики:
В рамках программы учебной обучающимися осваиваются умения и знания
	Код 
ПК, ОК, ЛР
	Умения
	Знания

	ОК 1 - 4, 6, 7, 10, 12, ПК 2.1 - 2.9, ЛР1, ЛР2, ЛР3, ЛР18, ЛР19, ЛР20, ЛР21
	составлять финансовые документы и отчеты;

осуществлять денежные расчеты;

пользоваться нормативными правовыми актами в области налогообложения, регулирующими механизм и порядок налогообложения;

рассчитывать основные налоги;

анализировать результаты финансово-хозяйственной деятельности торговых организаций;

применять методы и приемы финансово-хозяйственной деятельности для разных видов анализа;

выявлять, формировать и удовлетворять потребности;

обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций;

проводить маркетинговые исследования рынка;

оценивать конкурентоспособность товаров;

 
	сущность, функции и роль финансов в экономике, сущность и функции денег, денежного обращения;

финансирование и денежно-кредитную политику, финансовое планирование и методы финансового контроля;

основные положения налогового законодательства;

функции и классификацию налогов;

организацию налоговой службы;

методику расчета основных видов налогов;

методологические основы анализа финансово-хозяйственной деятельности: цели, задачи, методы, приемы, виды; информационное обеспечение, организацию аналитической работы; анализ деятельности организаций оптовой и розничной торговли, финансовых результатов деятельности;

составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты;

средства: удовлетворения потребностей, распределения и продвижения товаров, маркетинговые коммуникации и их характеристику;

методы изучения рынка, анализа окружающей среды;

конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки конкурентоспособности;

этапы маркетинговых исследований, их результат; управление маркетингом.




      2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ
2.1. Объем учебной практики: 36 часов.
2.2. Тематический план и содержание учебной практики 
	Наименование  разделов
	Формы организации деятельности обучающихся
	Объем 
в часах
	Коды компетенций и личностных результатов формированию которых способствует элемент программы

	1
	2
	3
	

	1. Анализ хозяйственной и финансовой деятельности предприятия
	- Произвести анализ хозяйственной деятельности предприятия
- Произвести анализ финансовой деятельности предприятия
	10
	ОК 1 - 4, 6, 7, 10, 12, ПК 2.1 - 2.9, ЛР1, ЛР2, ЛР3, ЛР18, ЛР19, ЛР20, ЛР21

	2. Рынок как объект маркетинга 
	- Выявить и сформировать потребности покупателей 

	8
	ОК 1 - 4, 6, 7, 10, 12, ПК 2.1 - 2.9, ЛР1, ЛР2, ЛР3, ЛР18, ЛР19, ЛР20, ЛР21

	3. Распространение товаров и товародвижение
	- Определить каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций 
	8
	ОК 1 - 4, 6, 7, 10, 12, ПК 2.1 - 2.9, ЛР1, ЛР2, ЛР3, ЛР18, ЛР19, ЛР20, ЛР21

	4. Конкурентная среда 
	-Проведение маркетинговых исследований рынка 
-Оценка конкурентоспособности товаров
	10
	ОК 1 - 4, 6, 7, 10, 12, ПК 2.1 - 2.9, ЛР1, ЛР2, ЛР3, ЛР18, ЛР19, ЛР20, ЛР21

	Всего:
	36
	


3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
3.1. Для реализации программы профессионального модуля должны быть предусмотрены следующие специальные помещения:
Кабинет 502, оснащенный оборудованием: посадочные места по количеству обучающихся; рабочее место преподавателя; комплект учебно-наглядных пособий: Материалы для проведения практических работ по организации и проведению экономической и маркетинговой деятельности.
Технические средства обучения: компьютер с лицензионным программным обеспечением и мультимедийный проектор.
.
3.2. Информационное обеспечение обучения

Для реализации программы библиотечный фонд образовательной организации должен иметь печатные и/или электронные образовательные и информационные ресурсы, для использования в образовательном процессе.

3.2.1 Печатные издания:
Основная литература:

Федеральные законы и кодексы:

1. Гражданский кодекс РФ.

2. Налоговый кодекс РФ. Части первая и вторая (последняя редакция).

3. Бюджетный кодекс РФ.

4. Положение по бухгалтерскому учету «Учет основных средств» ПБУ 6/01: Приказ

Минфина России от 30.03.2001 №26н 
Учебники и учебные пособия:

5. Анализ финансово-хозяйственной деятельности предприятия: Учебное пособие. М.

В. Мельник, Е. Б. Герасимова. – М.: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2018.
6. Маркетинг. Е. Н. Кнышова. – М.: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2019.

7. Маркетинг менеджмент. Ф. Котлер. – СПб.: Питер, 2018.

8. Практикум по дисциплине «Маркетинг» для студентов СПО, обучающихся по

специальностям 080000 «Экономика и управление». – Тамбов: Некоммерческое

партнерство «Техникум экономики и предпринимательства», 2019.

9. Налоги и налогообложение: Учебник / Под ред. Д. Г. Черника. – 3-е изд. М.:

МЦФЕР, 2019.

10. Финансы и кредит: Учебно-методический комплекс. Т. П. Николаева. – М.: Изд.

центр ЕАОИ, 2018
3.2.2. Электронные издания (электронные ресурсы)

1. http://be5.biz/service/map (Институт экономики и права Ивана Кушнира: электронные учебники по экономике).
2. http://rutracker.org/forum/viewtopic.php?t=2003070 (Коллекция учебников по всем экономическим дисциплинам).
3. http://www.consultant.ru//
3.2.3. Дополнительные источники 

1. Федеральный закон «О государственном бюджете» (последнее издание).

2. Закон РФ «О налогах на имущество физических лиц» от 09.12.1991 № 2003-1 

3. Закон РФ «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест

происхождения товара» от 23.09.92.

4. Законы субъектов РФ «О налоге на имущество организации // Справочно-правовая

система «КонсультантПлюс».

5. Законы субъектов РФ «О транспортном налоге» // Справочно-правовая система

«КонсультантПлюс».

6. Федеральный закон «О защите прав потребителей», ФЗ-2 от 09.01.96 с изменениями

и дополнениями.

7. Федеральный закон «Об информации, информатизации и защите информации»,

ФЗ24 от 20.02.95.

8. Федеральный закон «О рекламе», ФЗ-108 от 18.07.95.

9. Маркетинг: Учебное пособие. А. В. Лукина. – М.: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2018.

10. Налоги за 14 дней : экспресс-курс / С. С. Молчанов. – 9-е изд., перераб. и доп. – М.:

Эксмо, 2020.

11. Экономический анализ: Учебное пособие, практикум, тесты. Г.В. Шадрина.

Московский государственный университет экономики статистики и информатики. –

М., 2019.
4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 
УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
	Результаты (освоенные профессиональные

компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и

оценки

	-составлять финансовые документы и отчеты

- осуществлять денежные расчеты; 
-пользоваться нормативными

документами в области налогообложения, регулирующими механизм и порядок налогообложения;

- рассчитывать основные налоги; -анализировать результаты

Финансово хозяйственной деятельности торговых организаций;

- применять методы и приемы

Финансово хозяйственной деятельности для разных видов анализа;

- выявлять, формировать и удовлетворять потребности;

- обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с использованием маркетинговых

коммуникаций;

- проводить маркетинговые

исследования рынка;

- оценивать конкурентоспособность товаров
	- грамотно составлять финансовые документы и отчеты
-грамотно рассчитывать основные налоги
-правильно применять методы и приемы финансово хозяйственной деятельности для разных видов анализа

-своевременно выявлять, формировать и удовлетворять потребности
- грамотно обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с использованием маркетинговых

коммуникаций
- проводить своевременно маркетинговые исследования рынка;
-правильно оценивать конкурентоспособность товаров
	Экспертная оценка выполнения практического задания.

Дифференцированный зачет по

практике.

Экспертная оценка демонстрации умений на квалификационном экзамене
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